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EUROPAISCHE

FACHHOCHSCHULE

W ORKSHOP LITERATUR
QUELLENSUCHE UND -VERWENDUNG

Methodentag zur Facharbeit

EUFH =Hochschule mit dualen Studiengéangen
EUFH =Hochschule fur Management und Wirtschaft

Zentrales Beispiel zum wissenschaftlichen

Workshop 1: Workshop 3:
Basics Literatur
Workshop 2:

Fachspezifische
Arbeitsweisen

Workshop 4.
Layout undFormalia

v

Arbeiten wird aus dem Bereich
Management/Marketing sein,
ist geeignet fur alle Facharbeitsthemen



UL W ORKSHOP 3: LITERATUR

1. Wo finde ich Quellen zu meinem Thema?
2. Wie finde ich Quellen zu meinem Thema?
3. Wie lege ich ein Literaturverzeichnis an?

4.\Wie zitiere ich richtig?



EUROPAISCHE
JFACHHOCHSCHULE 1.WO FINDE ICH QUELLEN ZU MEINEM THEMA ?

Die meisten von Euch haben heute im Workshop 2
Literaturquellen bewertet.

Frage
Wasist eine gute Quell&
Was ist keine gute Quelle?




EUROPAISCHE
&FACHHOCHSCHULE 1.WO FINDE ICH QUELLEN ZU MEINEM THEMA ?

Beispiel Facharbeitsthema NefBachsGymnasium 2019:

Hausfrau oder Wunderweib?
Analysedes Frauenbildes in der Werbung der 192060er Jahre
anhandausgewahlter Beispiele (Deutsch)

Frage

Wo wirdet ihr flr diese Facharbeit eine gute Quelle
vermuten?

Wo wirdetihr suchen?




EUROPAISCHE 4
JFACHHOCHSCHULE VOM THEMA ZUR QUELLE é

Beispiel Facharbeitsthema NefBachsGymnasium 2019:

Hausfrau oder Wunderweib?
Analysedes Frauenbildes in déVerbungder 19561960er Jahre
anhandausgewé

Klarung/Abgrenzung: ?
Was ist Werbung? (Definition)
Wo finde ich Definitionen?



FACHHOCHSCHULE

EUROPAISCHE SUCHEN UND FINDEN IN BIBLIOTHEKEN

W StadtBibliothek Neuss

Stadt Bibliothek Neuss

EDigiBib m Elektron. Angebote Fernleihe

Suche = Datenbankprofile = Suchmaske "Datenbanken & Kataloge”

Datenbankprofile as

Einstellungen Info / Kontakt

2. Suchbegriff(e) eingeben

1. Datenbank(en) auswahlen

Aufsatz- & Fachdatenbanken

[ alle | keine ]

E‘ [ ] Bibliotheksnetzwerk Niederrhein

Bibliothekskataloge ;
O stadtbibliothek Neuss

Regional- & P
Landesbibliographien D O Mediothek Krefeld
Nachschlagewerke [0 @ stadtbibliothek Monchengladbach

Frihere Suchen (Historie)

gl Sonstige Bibliotheken der Region
Merkliste [0]

O Bibliotheksverbundkataloge & Deutsche Bibliothek

Letzte Suchergebnisse [ volltexte

"] Zeitschriftenartikeldatenbanken
) IE Fachdatenbanken 1

_ (Bitte mit Lesernr. und Passwort oben anmelden!)
' @ Fachdatenbanken 2

(Bitte mit Lesernr. und Passwort oben anmelden!)

[ Eingabefelder leeren ]

Freitext: |z 8 Titelwdrter, Autor, Thema, ...

Mehr Optionen Suche starten

Frage

Welche Quellen sind
geeignet fur Definitionen?

Wie und wo kann man
suchen?

—



Stadt Bibliothed Newss

mDigiBib

Datenbankprofile
Aufsatz- & Fachdatenbanken
Bibliothekskataloge

Regional- &
Landesbibliographien

Nachschlagewerke
Frihere Suchen (Historig)

Merkliste [0]

EUROPAISCHE
FACHHOCHSCHULE

StadtBibliothek Neuss

m Elektron. Angebote Fernleihe Einstellungen Info / Kontakt

Suche = Datenbankprofile = Suchmaske "Datenbanken & Kataloge™ = Trefferliste

Suchergebnisse

SUCHBEGRIFFE NUTZEN , ERGEBNISSE BEWERTEN

Suchanfrage w#f: Freitext: lehrbuch Werbung - Aiffrage verdandern

I Stadtbibliothek Neuss [4 Treffer]

Definitionen findet man in
Lehrblchern,
Standardwerken, Lexika,
oyl @81t 2LINRAS

Merke:
Suchbegriffe festlegen: hier

UUl Werbe- und Konsumentenpsychologie : eine Einflihrung
Bak, Peter Michael. - 2014
wie komme ich dran?| 9P merken ESdrucken [{_ﬂgpeﬁchem &% exportieren

Werbung : Handbuch fur Studium und Praxis

Kloss, Ingomar. - 2012
B wic komme ich dran?] ok merken (hdrucken [speichern &#exportieren

a[ SKND dzOKa 0?2

—

003 Werbesprache : ein Arbeitsbuch

Datenbank #
Stadthibliothek Meuss 4
Treffer gesamt: 4

Janich, Nina. - 2010
@'u'.rie komme ich dran?l ok merken ey drucken Eﬂgpea’chem & exportieren

Werbung : sine Einfihrung
Schweiger, Gunter. - 2009
@me komme ich dran?| 9P merken (ydrucken @gpea’chem & exportieren

Frage

Wie bewertet ihr die 4
gefundenen Quellen?

\

(N>



EUROPAISCHE

FACHHOCHSCHULE

Suchanfrage war: Freitext: lehrbuch Werbung - Anfrage verdandern

I Stadtbibliothek Neuss [4 Treffer]

001. Werbe- und Konsumentenpsychaologie : eine Einfihrung

prken drucken E}]gpeichem & exportieren

Stadt Bibliothek Neuss

m Elektron. Angebote Fernleihe Einstellungen Info / Kontakt

Merke:

Datenbanken von

Bibliotheken helfen

Quellen zu finden
Frage:

Wo gibt es weitere
Bibliotheken?

Suche = Datenbankprofile = Suchmaske "Datenbanken & Kataloge” = Trefferliste = Verfligbarkeitsanzeige

So kommen Sie dran: Ubersicht

Werbung : eine Einfiithrung / Gunter Schweiger ; Gertraud Schrattenecker

7., neu bearb. Aufl.. - Stuttgart: Lucius & lucius, 2009
ISBN 978-3-8252-1370-1 (3) (Lucius) kart. ; 978-3-8282-0477-5 (3) (UTB) kart. : EUR 21.90

Bibliographische Angaben: [1%speichern &# exportieren




EUROPAISCHE HOCHSCHULBIBLIOTHEKEN  NUTZEN
FACHHOCHSCHULE

EUROPAISCHE

| FACHHOCHSCHULE KATALOG DATENBANKEN SERVICE SUCHSTRATEGIEN

,\ il £ Nl EE ==

' ”'M Elaa » Allgemeines

2. 1w
" Tl
.s-.—-.-.s_._.

e LK.
.
Erste Schritte in der Bibliothek S 5 A
ON\[ Herzlich Willkommen auf dem Webauftritt der
Unser Katalog e :
Bibliothek der EUFH!

Bibliotheksbenutzung

Offnungszeiten & Kontakt
Liebe Studierende

Ansprechpartner

h h G Universitéts- und Landesbibliothek e Portale
U einrich Heine
¥ A [+ ULB-Katalog
Universitat
Diisseldorf [

[« Intranet

ULB Aktuell Studierende

UNIVERSITATS- UND

HHU Start » ULB

Zuriick zur Universitat ~ Die ULB Dusseldorf: Wissen, wo das Wissen ist. B

HHU Suche
Startseite ULB [Suche in Bestanden der ULB, elektronischen Volitexten und mehr | [ Suche CIETTT.

O www-seite () Katalog

Uberblick gewinnen




EUROPAISCHE DEFINITIONEN IN DER EIGENEN FACHARBEIT
FACHHOCHSCHULE

Frage:
Ihr habt alle das Thema Eurer Facharbeit festgelegt.

Welches sind die zentralen Begriffe Eurer Facharbeit, von denen ihr vermutet, dass si
3SYyldz RSTFAYASNI S 0SaOKNASoOoSYys> 09l

Diskutiert diese Frage 5 Minuten mit Eurer Nachbarin/Eurem Nachbarn.
Anschliel3end stellen zwei von Euch das Ergebnis vor.




EUROPAISCHE BEISPIEL EUFH B IBLIOTHEK : BLICK IN
FACHHOCHSCHULE ENZYKLOPADIE /HANDWORTERBUCH

Merke:
Enzyklopadie der Betriebswirtschaftslehre.
Enzyklopidie = Stuttgart: Schatter-Poeschel. Angaben Zur Que”e

der Belriebswirlschafslehre IV . .
o - findet man auf einer

Bd. 4. Handworterbuch des Marketing.
— 2., vollst. Gberarb. Aufl. — 1995 c
.. i der ersten Seiten
HANDWORTERBUCH
DES MARKETING

hrsg. von Bruno Tietz.

2., vollst. tiberarb. Aufl.
- Stuttgart: Schiffer-Poeschel, 1995

(Enzyklopadie der Betriebswirtschaftslehre; Bd. 4)
Frithere Ausg. u.d. T.: Handworterbuch der Absatzwirtschate
ISBN 3-7910:8041-5
=" NE: Tietz, Brino [Hrsg.]

Handworterbuch des Marketing . B . h
IN buchern
2. Aullage

Herausgegeben von
Professor Dr. Bruno Tielz
Professor Dr. Richard Kohler
Professor Dr. Joachim Zentes
unter Milarbeil von
zahlreichen Fachgelehrten
und Experten
aus Wissenschaft und Praxis

Dieses Werk einschliefSlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschiitzt. Jede Verwertung aufSerhalb der
engen Grenzen des Urheberrechrsgesetzes ist ohne Zustimmung:des Verlages unzuldssig und strafbar. Das gilc
insbesondere fiir Vervielfaltigungen, Ubersetzungen, Mikroverfilmungen und die Einspeicherung und
Verarbeitung in elektronischen Systemen.

© 1995 Schaffer-Poeschel Verlag fiur Wirtschaft - Steuern - Recht GmbH
Satz: SCS Schwarz Satz & Bild digital, L.-Echterdingen
Druck: Franz Spiegel Buch GmbH, Ulm
Buchbinderische Verarbeitung: Franz Spiegel Buch GmbH, Ulm-Jungingen
Printed in Germany

Schaffer-Poeschel Verlag, Stuttgart
Ein Tochterunternehmen der Verlagsgruppe Handelsblatt und der Spektrum Fachverlage GmbH

E
POESCHEL




EUROPAISCHE

Literaturverzeichnis

Abbate2017

Abbate Sandro: Text und Konzeption im Content Marketig wichtigen Grundlagen fir P
Blogs undsociaMedia, Wiesbaden 2017

Albert 2018
Albert, Andreas: Witnhfluencerund soziale Medien das Einkaufen beeinflussen.
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wianfluencerund-sozialemediendaseinki

AcHochscue 3, Llteraturverzeichnis erstellen

Merke:

In einer Facharbeit
werden die
verwendeten Quellen

im
o A0SNI (dzN
alphabetisch nach

a-1235392.htm| 2018, Abruf 12.08.2019.

Bendel2018

Autor/innen
aufgeftihrt

Bende] Oliver: Digitalisierungnttps://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung4

277247 2018, Abruf am 15.07.20109.

Tietz 1995
Tietz, BrunoKrsg: Handworterbuch des Marketin&tuttgart 1995.

3

\/


https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://www.spiegel.de/wirtschaft/unternehmen/wie-influencer-und-soziale-medien-das-einkaufen-beeinflussen-a-1235392.html
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247
https://wirtschaftslexikon.gabler.de/definition/digitalisierung-54195/version-277247

EUROPAISCHE Aufgabe Literaturverzeichnis

FACHHOCHSCHULE

Ubrigens:
Bibliographieren = ein Literarturverzeichnis erstellen

Ihr habt die Quellenangaben eines
des Buchs MARKETING von Heribert Meffert u.a.
erhalten, aus dem ihr spéater zitieren werdet.

Legtin einem WordDo] dzY Sy i SAYyS {SAUS o[ AGSNY (dzZNBBSNI S
und bibliographiert das Buch.

(Beispiele finden sich auf der folgenden Folie)

~_




&o Arten von Quellen

FACHHOCHSCHULE

ABiicher:Verfasser (Name,VornangJitel (kursiv)d Erscheinungsod
Erscheinungsjald ggf. Auflage und Verlag

z.B Allende, Isabel: La casa de los espiritus, Barcelona 1952

AZeitschriften:Verfasser (Name,Vornani)itel des Aufsatze8 in: Titel der
Zeitschrift- Nummer der Zeitschriftd Erscheinungsjalir Seite

z.B Dorada BegonaPaulina Rubio in: BRAVO, Nr. 1%2kt. 2001 S.66

AVideo: Regisseur: Name,VornariEtel des Films, ggf. Titel des Romans der
zugrunde liegd gaf. Hauptdarstellea ErschelnunQSJahr ggf. Angaben zu
Filmsequenzen (Anfang und Ende in Minuddrdnge des
Films/Filmausschnitts

z.B Saura, Carlos: Taxi. Madrid 1996, ©&08



LOsung Aufgabe Literaturverzeichnis

EUROPAISCHE
FACHHOCHSCHULE

Dokument1 - Word

(? Was méchten Sie tun?

AaBbCcDd AaBbCcDd AaBbhC¢ AaBbCcC /—\aB AaBbCcD AaBbCcDd AaBbCcDd AaBbCcDd
Hervorhe... Intensive...

 ayout Verweise Sendungen Uberpriifen Ansicht Citavi

Uberschrif... Uberschrif... Titel Untertitel ~ Schwache...

=112
abe X, X* M-~ A- = === !=- O~ - | 1Standard | TKein Lee..
Schriftart G Absatz F Formatvorlagen
LITERATURVERZEICHNIS

Meffert, Heribert; Burmann, Christoph; Kirchgeorg, Manfred: Marketing, Wiesbaden 2008




J FACHHOCHSCHULE 4. Richtig zitieren

Frage:
Was ist ein Zitat?

Beispiel: Werbung

~_



JEX&S&@%&”&M Richtig zitieren

AZitate sind Ubernahmemion z.B. Textstellen, Argumentationsgéngen, Abbildungen
oder empirischen Untersuchungsergebnissen aus Quellen

A z.B. Biicher, Zeitschriftenartikel, Internetseiten, aber auch Medien wie Filme, Musik oder Bilder

ADirekte Zitate (=wortliche Zitate) = Textpassagen, die wortwértlich
Ubernommen werden

AlIndirekte Zitate = sinngeméRe Ubernahmen von z.B.Textstellen

AZitate dienenals:
Absicherung, Ausgangspunkt &igeneArgumentation, Gegenpol



EUROPAISCHE
FACHHOCHSCHULE

Enzyklopidie
der Betriebswirtschafislehre IV

HANDWORTERBUCH
DES MARKETING

\uflage

TIETZ,BRUNO (HRSG);
H ANDWORTERBUCH

DES MARKETING ; 2.
VOLLST . UBERARB
AUFL.; STUTTGART
1995.

2691 Werbung 2692

zurtckzufihren sein. Insbesondere Kaufverhalten
isti.a. nichr allein werbebedmgt, sondern von vie
len weiteren EinfluBgroBen (Prets, Verfigbar

m.| abhingig. Die an das Finale Verhalten von
dressaten JI\I\I\L"'\IM(‘ \\un e I?l\} -

du .mneithmn \luhlLJux.\lnlJt cinen |wndl=n
Verhaltensbeitrag (Partialwirkung! der Werbung
aufzudecken. Dicses Problem ist um so we-
r prekir, je eher das Finale Verhalen aus-
schlieflich von Werbung beeinfiufle wird baw. von
Zusarzeffekten ans anderen Verhaltensursachen
frei ist. Dies gilt tepdenziell fiir Auspragungen des
Verwendungs- und Informationsverhaleens, selten
jedoch fir das Kaufverhalten. Dieser Umstand
wird in Forderungen nach gultigen — Werbetests
selegentlich iiherschen. U so mehr muf sich eine
Kaufverhalrensorienierte Werbewicknngsmessung
hilfsweise auf solche Gedachmisinhalte als dem
Kaufverhalten vorgelagerte Wirkungen konzen-
tricren, von denen besonders hohe Steuerungsim-
pulse auf spateres Kaufverhalien za erwarcen sind,
Hieraus leitet sich die Forderung nach einer Wer-
bewirkungsmessung anhand kaufverhaltensrele-
vanter psychischer Wirkungen ab (Mayer, Hans
19 .\'hll;'nbm n, HAuchems, A. 1985

Literatur

G.: Werbewirkungsanalyse, Opladen 1976
K. C.: Absatzwerbung, Wieshaden 1963
WFUNK UHR (Hs Werbcawareness, Ham
¥

le psychobiologischer W
Analyse 1999, 8. 37
: Besser \|1um rschung durch Maschinen,
a 86, H. 9, 5. 112-120

’dlu Riei, W.: Konsumentenverhalten, $. A., Min
<hen 1992
KrocberRiel, W
gien fiir die Werl hn

Prakuische l‘»;
P

ldkommunikation ~ [magery-Strate-

y — Technik
Marketing-ZFP 1988,

vse mitrels Blickregistne
rung, in:

786, l
Hans; Werbewiskung und Kavfverhaken, Seurr-

e, Stuttgare 1993
, H.: Werbepsychologie,

— it dem Schwerpunke
Dacsiclung modernce Veriahren der. Laborfos
, Wien 1990

. Akeiverungswinkung von Ansei

A \\r-|\’\\n-|mu~krm ien und -modelle, in:
5=

\l
Rehorn, ], Knn
asw 1986, H. 6,

hrL( mhln;umh Maschinen, in;
3,H. 7,

euwied l'lw

Die Me: mnu bildhafrer Konsumerdebnisse,
berg 1988

Schweiger, G erhale Imagemessun|
H.4,5.126-134

G Wicklicky
e gemescung bef Marki
Bereich Babypiods

Werbeziele, in: Handbuch der Marke.
v, Berndt, R./Hermams, A,

age
“Kommunikation, hr
sbaden 1993, 5. 28
enbagen, H.: Bestandsaufnahme und tw\\l.xhu;,s
perspekiiven der  Werbewirkungs

bringt dic Weshewirkuagsforschung
Ergebrisse, hrsg. . Me
Dokumenta
schaft fr

wkamp, |.: Bildhafcigkeic und Leenen,

Darmstadt 1979

Werbung
Werner Kracber-Riel t

[s.a.: Budgeticrung; Erlebnis-Markering; Exper-
rensysteme; Image und Imagetransfer; Image
Forschung: Infarmations- und  Kommuni-
kumn\mhmrlug Kommunikationspolitik;

N psvchologie; Mediaana-
n; Positionierung; Pro-
duct Placement; Pubbic Relations; Rechtsrahmen
g; Sponsaring; Werbetests; Werbe:
wirkungsmessung.|

1. Wissenschaftliche Grundlagen: Werbeforschung:
1L Furktionen der Werbung im Marketing-Mix;
I1L, Institutionelle Bedingingen der Werbung;
IV, an und Dure wngsstrategien der Wer-
bung; V. Techniken und Wirkungen der Werbiung;
VI \u/.’!c Entwicklungen.

1. Wissenschaftliche Grundlagen: Werbe-
forschung

(1) Arbeissdefimition: Werbung ladt sich verstehe
als versuchte Verhaltensbeeintlussung, die min€ls
bezahlter Kemmunikationsmitel ecfolgt, von
einem erkennbaren Sender ausgeht und sich an ¢in
breites Publikum richter. Mit dieser Definition soll
Werbung von der personlichen Marktkommunika-

Seite 2692

erbung lafSt sich verstehen
Verhaltensbeeinflussung, die mittels

von
an ein

als versuchte
bezahlter Kommunikationsmittel erfolgt,
einem erkennbaren Sender ausgeht und s




Jo Direkte Zitate

FACHHOCHSCHULE

ADirekte Zitate (=wortliche Zitate
= Textpassageumlje wortwortlich Ubernommen werden

AAnderungei m w°rtlichen Zitat m¢ssen durch

AEin oder mehrere Worter kdnnen ausgelassen werden.
ADieAuslassunggi rd durch [é] mar ki er't

ABeispiemVe r bung kann verstanden werden al s
die [ée€] von einem erkennba$%269%) Sender



& moocscnue [N direkte Zitate

Alndirekte Zitate = kleinere Zusammenfassungen
von Originaltexten

<lammern

>Vor der Quell ennennung @Shkigingvon n di
avergleicheo).

AQuellenbeleg am Ende der sinngemaRen Ubernahme in

ABeleg kann auch erst nach mehreren Satzen erfolgen

BeispielMit Werbung wirdversuchtgine breite Zielgruppe zu beeinflusséhetz,
1995, S. 2692)



JEX&S&@%&”&M Zitiersysteme

AHarvardSystem
AFuRnotensystem

AWichtig bei beiden Systemen:
AEinheitliche Anwendunigber den gesamten Text hinweg

ALiteraturangaben eindeutig und vollstandig

AAngaben an mindestens zwei Stellen:
A1.im Text hinter dem direkten oder indirektenitat
A2.im Literaturverzeichnis



EUROPAISCHE
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AKurzbeleg in
Klammern

AAngabe direkt im
Fliel3text

AKurzbeleg =
Nachname des Autors
Erscheinungsjahr des
Werkes, Seitenzahl

Harvard System

d= _ a= = ==

5= 5l W | aasbcepd| AaBbcedd AaBbCc AaBbccl AA B assbced agsbeend 4
f=- & - - | 1Standard | TKein Lee.. Uberschrif... Uberschrif.. Titel

Untertitel ~ Schwache...

Absatz IFf Formatvorlagen

Werbung-hiel3-zu-Beginn-der-60er-noch-Reklame-und-bezog:
sich-vor-allem-auf-Anzeigen-in-Zeitschriften-oder-
Romanheften.:Sie-,[...]ldRt-sich-verstehen-als-versuchte-
Verhaltensbeeinflussung,-die-mittels-bezahlter-
Kommunikationsmittel-erfolgt,-von-einem-erkennbaren:
Sender-ausgeht-und-sich-an-ein-breites-Publikum-richtet.”:
(Tietz,-1995,-S.-2692)-An-Sonn--und-Feiertagen-gab-es-
natlrlich-auch-keine-Werbung.-...q|




W socescs . FuRnotensystem

Fortlaufende
Nummerierung

N
»

/




